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Jak odrozni¢ reklame od reprezentacji?
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To pytanie spedza sen z powiek przedsiebiorcom, zwlaszcza tym, ktorzy
prowadza dziatalno$¢ na wieksza skale

Wyobrazmy sobie, ze producent np. sprzetu gospodarstwa domowego zorganizowat
prezentacje swoich produktéw, na ktérg zaprosit potencjalnych kontrahentow.
Wspdtpracuje z nimi od lat, ale gwarancji, ze kolejny raz otrzyma zamdwienia warte
miliony euro, nie ma.

Zaprosit ich do nowo wybudowanej fabryki, pokazat nowoczesne linie technologiczne i
proces produkgcji, dzieki ktéremu wyroby sg mniej awaryjne i bardziej energooszczedne niz
poprzednia ich generacja.

Fiskus moze uznaé, ze spotkanie, na ktérym zaprezentowat oblicze swojej firmy po
zamknieciu dwuletnich inwestycji, ma charakter reprezentacyjny. A to wyklucza zaliczenie
poniesionych wydatkéw do kosztéow uzyskania przychodu. Mimo ze promocyjne dziatania
producenta byty racjonalne i biznesowo poprawnie skalkulowane.

Dwa kryteria

Wykluczenie z kosztéw uzyskania przychodu wydatkdéw na reprezentacje i sposdb
interpretacji pojecia reprezentacja chyba najbardziej uderza w przedsiebiorcow
prowadzacych biznes na duzg skale. Pojecia reklamy i reprezentacji nie sa zdefiniowane w
ustawach podatkowych. Ich rozumienie przez fiskusa ksztattujg stowniki jezyka polskiego i
orzeczenia sqdow. Wcigz sg problemy, jak odrdznic¢ je od siebie.

Organy podatkowe w petni akceptuja jako koszt podatkowy wydatki na dziatania
promocyjne, ktére dla duzych firm niekoniecznie sg najlepszym sposobem promocgji.

W interpretacjach indywidualnych mozna znalez¢ dwa kryteria stosowane w praktyce przez
organy podatkowe. Po pierwsze wydatki reklamowe to uzasadnione

Pozostata czes¢ artykutu dostepna w archiwum "Rzeczpospolitej”.
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